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Apa Itu Pariwara Politik?

Pariwara Politik adalah serial aktivitas komunikasi tertentu 
(kampanye) yang dirancang dan dibayar, untuk meraih tujuan 

politik tertentu.

Political Advertising is a communication that advocates a 
particular outcome in an election. (Texas Ethic Commission).



• Apa itu Politik?
 Politic is the process and conduct of decision-making for 

groups.
• Apa itu Political Campaign?
  A political campaign is an effort to reach a 

certain political goal
    In particular the term refers to involving (or trying to involve)
 mass participation with a particular issue, candidate or 

proposition. (thefreedictionary.com&wordiq.com)



	 Banyak yang berkata, Pariwara 
Politik ada seiring dengan adanya 
sistem pemerintahan itu sendiri. 
(setua sistem pemerintahan)

Sejarah
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• Kampanye Politik telah ada sejak adanya komunikasi antara negara 
dan masyarakat (rakyat) di dalamnya. 

• Seringkali kampanye massa dimulai oleh kalangan minoritas atau 
mereka yang memiliki pandangan anti-pemerintah (oposisi) 
melawan kepentingan yang lebih besar, dimulai dari hal kecil seperti 
Melakukan Lobi.

• Fenomena dari kampanye politik adalah sangat terkait erat dengan 
adanya Kepentingan Golongan/Kelompok tertentu dan juga Partai 
Politik.

Sejarah



Modern Political Campaign

• Dimulai ketika isu politik yang berkembang 
adalah partisipasi langsung

• Demokrasi adalah mengenai representasi. 
(oleh seorang Senator, Gubernur, atau Presiden, kandidat 
individu/figur)

• Munculnya Era Komunikasi dan Informasi
• Pendekatan langsung kepada pemilih pasif



Karakteristik

• Melibatkan Rakyat untuk mempengaruhi 
Pemerintah atau Institusi Berwenang lainnya

• Mengkampanyekan isu spesifik yang bersifat 
lobi atau propaganda

• Melibatkan sebuah aksi massa
• Terbatas oleh sistem konstitusional suatu 

negara



Apa Yang Dikatakan?

• Sebuah komunikasi untuk mendukung 
atau menentang para kandidat

• Dan juga sebuah komunikasi untuk 
mendukung partai politik, pemerintah, 
program, atau sebuah RUU 



Media yang dipakai :
• Above The Line
• Below The Line
• Internet Advertising

Dimana Ia Muncul?



Penggunaan di Negara Maju
(Amerika Serikat dan Inggris)



AMERIKA SERIKAT

pariwara politik modern

•AS memiliki cara dan sistem berbeda, dimana tiap negara bagian 
(states) dan provinsi (county) memiliki perbedaan
•Partai tidak begitu berpengaruh 
•Individu/Figur lebih banyak berperan dan memiliki kontrol
•Bergantung pada peran Media Massa dan Komunikasi Massa (TV lebih 
dominan)
•Penggunaan Internet cukup signifikan, terutama dalam
menggalang dana kampanye (Fund Raising)
•Sudah menjadi industri tersendiri



INGGRIS RAYA

pariwara politik modern

•Inggris masih terpusat pada Partai Politik
•Sistem Kader berbasis Partai Politik
•Media Massa secara eksplisit dilarang digunakan sebagai media 
kampanye 
•Kampanye Iklan di Koran adalah legal, namun jarang dipakai
•Pola News Management
•Kampanye di TV diatur oleh Pemerintah memakai TV Nasional 
(Pemerintah)
•Pendekatan Massa lebih menggunakan cara konvensional,
memakai pos (direct-mail), telepon, flyer, koran, surat, newsletter.



STEP-BY-STEP PROCESS 
TV-AD POLITICAL ADVERTISING IN AMERICA

Franklin Delano Roosevelt
Tercatat sebagai presiden pertama yang tampil di 
televisi, pada tahun 1939



Contoh Media Kampanye di Amerika Serikat
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George 
Walker 
Bush

the contender

the incumbent



Below The Line



United States               
Campaign Rally

2004

Source : Time magazine



AD Wars :

Above The Line









Internet Advertising



Tahun 1970 belanja iklan 
untuk pariwara politik di 
televisi : US$ 12 juta

Tahun 2002 belanja iklan 
untuk pariwara politik di 
televisi melonjak menjadi  : 
US$ 990 juta lebih       
(8 trilyun lebih)

Belanja Iklan 2004      
SBY-JK : Rp. 10,89 milyar
Mega-Hasyim :             
Rp. 13,947 milyar      
(hanya putaran I)



Bagaimana di Indonesia?
 Pengunaan Media Massa dalam berkampanye dimulai sejak Pemilu 1999

 
Belanja Iklan Partai Politik tahun 1999 :

1. Partai Golkar Rp. 13,29 M
2. PDIP  Rp.  7,47 M

3. Partai Republik Rp.  3, 36 M
4. PKB  Rp.  3,12 M
5. PAN  Rp.    2, 4 M
6. PDR  Rp.  1, 31 M

7. P. Kes. Pemb. Rp. 1, 12 M
8. PPP  Rp.  895 juta
9. PBB  Rp.  683 juta

10. PDI Soerjadi Rp.  375 juta



Pemilu 2004 Indonesia
• Pemilu 2004 berbeda
• Partisipasi langsung
• Pemilihan Presiden langsung pertama
• Mulai menekankan pada imej individu/figur
• Era media di Indonesia



What to say?     
The strategy

SBY
•Kata Kunci : Bersama Kita Bisa (putaran I) dan   
 Perubahan Semakin Dekat (putaran II)

•Brand Building dan Mesin Media

Mega
•Kata Kunci : Menerima Warisan (putaran I) dan Sudah Melakukan 
Perubahan –berdasar statistik- (putaran II)

•Mesin Politik dan Pencitraan Seremonial



What to say?     

Pencitraan SBY 
Sebagai presiden 
Pilihan.
Apapun partainya. 
(Bersama 
Kita Bisa)

Citra/image
tertindas 33% Each person

Is a Brand 
Evangelist

Sang Brand
Evangelist 
minimal
mendapat 
satu pengikut
dengan mengajak
menuju Perubahan
yang semakin dekat

60,1%!!

SBY-JK

PUTARAN I PUTARAN II
Akhir 
pemerintahan 
Mega



IKLAN MEDIA CETAK   
SBY-JK 2004, AGENSI : 
HOTLINE ADVERTISING 
Belanja Iklan 2004               
SBY-JK : Rp. 10,89 milyar





PEMILU2004 
INDONESIA

IKLAN MEDIA CETAK PDIP- 2004, 
AGENSI : ADWORK

KAMPANYE 
TERBUKA 
PEMILU 
LEGISLATF 
2004



Tahun1992, clinton             
memenangkan                            
Pemilihan Presiden AS.

Tahun1996, clinton            
memenangkan  kembali            
Pemilihan Presiden AS                   
berkat Iklan                    
Perbandingannya.

Popularitas Kerry menurun saat Bush 
menyerang dinas militer Kerry di iklan TV, 
Agustus 2004

Pengaruh dan Efektifitas



Bagaimana Perkembangan Ke Depannya di Indonesia?



Disahkannya UU no. 32 tahun 2004 
tentang Pemilihan Kepala Daerah 
(Pilkada) Langsung!!

•Berkembangnya Agensi Periklanan Daerah?
•Semakin Berkembangnya Stasiun TV Daerah?

•Pola pikir dan cara pandang berubah?
•Masyarakat sadar pencitraan?

•Partisipasi Rakyat lebih terakomodir?
•Apakah Uang lebih berbicara?

Seorang Gubernur, Walikota/Bupati 
dipilih secara langsung



Selamat Siang.                     
Terima Kasih


