FOTOGRAFI KREATIF dan PERIKLANAN
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PEPATAH JADUL,;
GAMBAR BICARA 1000 KATA!



IKLAN, dalam baha
Indonesia, merupakan
kata serapan arab :
I’lanun. Yang berarti
pemberitahuan.

La BIDA ne vous concarne Dan?
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Reklame, berasal dari
bahasa perancis, reclamare
vang artinya meneriakkan
sesuatu secara berulang-
ulang.

I it AN AAS)

| Don’t kill yourself and us too.
Advertentie dan

advertising, berasal dari
bahasa latin advertere
vang berarti menuju ke

depan. ' u&mm g Ttva




SEJARAH CARA BICARA IKLAN

Budaya Visual Budaya Visual

Budaya Lisan, Budaya Visual Budaya Visual Industrialisasi : Informasi : plus
Oral dan Awal, Tanda, Pertengahan: ° AUDIO, VIRTUAL
) . ) CETAK, FOTOGRAFI,
Musik Simbol, Tulisan Cetakan TELEVISI dan
INTERAKTIVITAS

YUNANI ROMAWI ARAB dan EROPA DUNIA
KUNO KUNO dan EROPA Abad setelah hingga
BABYLONIA Pertengahan RENAISSANS SEKARANG

Abad 5-10 M Abad 14-16 M Abad 16-19 M Abad 20-sekarang



SEJARAH IKLAN, MEDIA dan FOTOGRAFI

Penggunaan
FOTOGRAFI

sebagai elemen
beriklan

1930-1960

Information
& Image Era

Penemuan

kertas
Oleh

bangsa

1440 M

Iklan
Cina Kosmetik

TEKNOLOGI

FOTOGRAFI
Aesclyptos berbasis
Abad 1 M di Athena kimia

LUCCRA N Perkembangan 1820 M
Islam Dan

Budaya 1980-1990 2001

Visual

Budaya
Baca-Tulis

Kamera
muncul

Media : Elektronik
]

_ Abad VII-X M
Media : Cetak




IKLAN DAN PERIKLANAN

Pada tahun 1983, Masyarakat Periklanan Indonesia

menyebutkan definisi Iklan adalah :

Segala bentuk pesan tentang suatu
produk atau jasa yang disampaikan
lewat suatu media dan ditujukan
kepada sebagian atau seluruh
masyarakat.



Sedangkan definisi Periklanan adalah :

Keseluruhan proses yang meliputi
persiapan, perencanaan,
pelaksanaan, dan pengawasan
penyampaian iklan.



DEFINISI AKADEMISNYA IKLAN

S.W. Dunn dan A.M. Barbara (1978) mengatakan,
lklan adalah suatu bentuk komunikasi nonpersonal
vang disampaikan lewat media dengan membayar

ruang yang dipakainya untuk menyampaikan

pesan-pesan yang bersifat membujuk

(persuasif), oleh perusahaan, lembaga non-

komersial maupun pribadi yang memiliki
kepentingan, kepada konsumennya.



DEFINISI ORANG NARSIS TENTANG IKLAN

Adi Nugroho (2004) menyatakan
lklan adalah cara untuk melakukan
komunikasi produk atau jasa,
dengan menginformasikannya

secara persuasif
menggunakan media tertentu.



KRITERIA IKLAN

Secara sederhana lklan dan Periklanan memiliki tiga unsur kriteria :
1. Terdapat pesan-pesan yang persuasif
2. Ditujukan kepada target sasaran tertentu

3. Memiliki sumber pendanaan / pembiayaan yang jelas

Pemasaran (marketing) merupakan seluruh tahapan mulai dari
penciptaan produk, penjualan, hingga pelayanan purna jual.

Dan salah satu tahapan dari pemasaran tersebut adalah periklanan
(advertising). Pada intinya, peran periklanan dalam suatu tahapan
pemasaran adalah sebagai brand keeper.



ALUR KERJA

PEMBUATAN IKLAN %

Proses

Eksekusi+ FOTOGRAFI

Produksi dibutuhkan

P

Proses
FOTOGRAFI
dibutuhkan

@@

Brainstorming I D EA
+ BIG IDEA
1 N

TIDAK SETUJU?




Kreatifitas

biasanya muncul dari
masalah, keterbatasan,
kepepet, bikin pusing, dsb.
merenung 2 jam
mengobrol bersama TOTO
di kamar mandi (bisa apa
saja dimana saja), kadang
muncul ide “gila” yang
membuat (kreasi) sesuatu
vang baru.



Kreatifitas dalam desain
adalah wajib hukumnyal!

apalagi dalam periklanan dan
komunikasi periklanan!



Orang jepang
memang gilal

lapar banget, waktu sedikit,
ga punya banyak uang, dan
buru-buru karena masih
ada acara lanjut yang
mendesak?



Kreatifitas
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idea is most important!







DAGMAR

DAGMAR adalah Defining Advertising Goals for Measured
Advertising Results. Diperkenalkan pada tahun 1961 oleh Russel H.
Coley (New York Association of National Advertiser).

Tahapan DAGMAR adalah sebagai berikut :

Ketidaksadaran Kesadaran Penger_tian Sikap Tindakan
dan Citra




Peran Komunikasi Visual
(grafis, ilustrasi, FOTOGRAFI, televisi, virtual)

Pengertian
dan Citra

Ketidaksadaran Kesadaran Tindakan



IKLAN DAN FOTOGRAFI

o Fotografi digunakan sebagai teknik dalam beriklan, dimulai sejak
1920.

e Fotografi dalam iklan awalnya hanya menampilkan gambar penemu,
pembuat atau penjual jasa.

e Perkembangan berikutnya, FOTOGRAFI IKLAN dikenal dengan nama
PACKSHOT.



IKLAN DAN FOTOGRAFI

e PACKSHOT ADALAH FOTO PRODUK yang memberi gambaran jelas
mengenai produk yang diiklankan, termasuk label dan kemasan
(its labeling and packaging).

o Fotografi dalam IKLAN KONTEMPORER, berubah tidak hanya sekedar
packshoot, tapi menjadi CARA BERBICARA IKLAN itu sendiri.
Disebut juga dengan FOTOGRAFI KREATIF.



ANATOMI IKLAN

Signature

Smgairm ™ L © 2004 Yenrta® Conry Pon Fin Cogorston. M B Naserod

Trademark ‘
Image / Artwork
Headline Pack Shoot
Body Copy

Slogan / Tagline



lklan llustrasi dan Grafis
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Patrons and athletes alike find Coca-Cola as much o part of their enthusiasm as the game itself.

Napoleon Lajoie, the great Cleveland batsman-manager, says: 1 drink Coca-Cola regulacly
It is the best, most refreshing beverage an athlete can drink,*
Rube Waddell says he Keeps it on the beneh for an emergency, and that its REFRESHING !

and have been doing so for years,

INVIGORATING ! SUSTAINING ! qualities have pulled him out of many a tight place.

5¢ SOLD EVERYWHERE S5c

Sold at_all Founts 5?‘

Carbona%eb in Bottles

DELICIOUS
BEVERAGE
Delightslil

In [HFarmon

With Zhe Spirit of
L OUTINGS
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| Delightful
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HAUSTIO!

ReleyesEdlatston.
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COMPLIMENTS OF

E.J. NATUSCH
Garden City Wood Yard '.
Wood and Coal
Hay and Grain

305 South First Street
SAN JOSE, CAL.

Telephone Black 562
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GET FAT
— LORIINGS
FAT-TEN-U

CORPULA
FOODS.




OLIVE HILLSIDE GROVES INC.
OLIVE, CALIFORNIA.




THE SATUMDRY EVENING POST
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BINTANG TOEDJOE

BILA PERLU BOLEH DIMINUM
DAPAT DIBELI DITIAP-TIAP TOKO

loedire a U
S/IE TIAN IE =

dienst, ada toean roemah -
jang baik boedi, sebab ...

jang poenja ini Autobus- LV\J\V‘
ia selamanja menjoegoehkan

ORANJE BROUWERIV BATAVIA



BISKOEWIT VERKADE TJAP AMPAT SINJO

biskoewit pilihan! Sedialah selamanja diroemah!

Ada: Sultana, Demi Lune, Café Noir, Marie,
Combination dll.

Kalau sediakan Royal Mixed maka sekaléng berisi

23 matjam biskoewit. Py
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Ve tiakapanlm
memasak djadi terpudji
sedjak saja memakai

PALMBOOM

Ja, memang njata benar bagaimana tiap masakan
dijadi lebth sedap dengan sedikit Palmboom,

Keluarga njonjs akan akui betopa sedap sup dan sajur
dimasak dengan Palmboom. Harum dan lezat.

Ingatlah, Palmboom mengandung banjsk vifamin A dan D
jang mondjsga kesehatan tiap heri dengan tjara
nikmat. Pun, Palmboom adalah margarine terpilin

untuk ulasan rotl, Palmboom menggoreng makanaa begitu
mudah dan garing. Palmboom membantu njonja
membikin kue Jang akan lebih disukei oleh anak® njonje.
Palmboom datang pada njonja dalém keadaan seger,
Rarena torisi dalam kaleng hampa-udaca,

Tidak perlu disimpan dalam lemaci-es

margarine jang dipakal isteri? bidjaksans £5.PA 41

Oplasg, §0.09) ehs, (Suat idfin Mo, ““’."W""
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Ibu gurunja datang menawarkan Giman segar dan bersemangat pula de-
rou berlapis Blue Band. ngan gembira mencruskan permainannja,

Berkat usaha Ibu Guruku
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lklan Fotografi Awal
(1930-1950)






Jhe Imln- Inikal Imdiam Conermericl,
Zhe fost Wed., Thurs. amd.dni. 2ach Qg
preeomis- 7000 Imdiams- 3 30 dnibes am
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GALLUP, NEW MEXICO
AUGUST 26,27,28,1936

Viaid Jhe Megom'™— Qollup’s wnigiuor
Ceremenial amd dounist dec#;.a%h»

24-HOUR
UDVILLE - A WRECKER
i 744 SERVICE
Phone

ATwater 7-3056
(Grants Phone No.)

ANYWHERE
ANY TIME

THE MOST MODERN WRECKER EQUIPMENT IN THE WORLD

BUDVILLE TRADING CO.

MR. and MRS. BUD RICE

BUDVILLE (On U. S. Hwy. 66) NEW MEXICO
28 Miles East of Grants and 56 Miles West of Albuquerque on U. S. Hwy. 66

NMSCC No. 928 ICC/MC No. 119330



The Gibson Bass Banjo

“The Noblest Instrument
l"'- Them All
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Take it from Bing-
'it the thing

THE REVOLUTIONARY
DICTAPHONE TIME-MASTER !

Bing he srergbhady atin

e M

Compnny

Vaet Aasinan

g & Tans
'

| P L

TIME MFTIMARE 2 Thed

Ne wander the BRAMAITR

Seccatmies buve

Anyhody whe dderes &

|

Ounly the Dictuphass TIME-MAITER siers ull this
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DICTAPHONE
Electronie Dictstion
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Every doy, more ond more people arm diaaieriog the satia piviorm of
Today's JAX BEER. Whersvar boetdrinhers gather, this lang tone favariins coinie in e
ety of pesisa “Poar of the year'™ Liay say . . "smeo oteonth, mielddow and light™ .,
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Hear "JAX ALL-STAR JUBILEE' svery Sofurdey 9 P .M,
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; 12 o1, Fattop Xaglang Camp

Best Beer in Town
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Feature Story...for men only /

"I fived in Milwaukee [ought ta know...

".'-JI 3 .I'I!ﬁ:“k“’
First Ecitled Boer!

Balanced 7z alloring makes i meé/ l& G/ot/w
look better... /o/zger L A



lklan Coca Cola Amerika
1960-1970 (still life dan fotografi)



This time of yoedr the 1000 is varied, rich
~QoOG-tasting. lsnt & graal hat one sOft drink
has a speciad taste of ity Cwn that

goes wit nnw-'y"m- you oat

14
Qu[rv*llull
cad 2 the roal ! =og. R

It’s the real thin
Coke.

‘e = --—.—--..___..._._- -

COKE MEANS ONLY COCA-COLA...
AND COCA-COLA MEANS ONLY COKE...
EACH IS A REGISTERED TRADE-MARK
WHICH IDENTIFIES ONLY THE PRODUCT OF
THE COCA-COLA COMPANY




Be really refreshed! Cool off with Coke! Only Coca-Cola gives you
the cheerlul lift that's bright and lively... the cold erisp taste that

deeply satislies! No wonder Coke refreshes vou best! "

lce-cold Coca-Cola
helps you or the people who work for you be really refreshed ... be more efficient, more alert

on the job. Only Coca-Cola has that cheerful lift, that cold crisp taste that so deeply satis-
fies. Call your Coca-Cola bottler ... install coolers for Coke and walch the refreshing results.

romes © ria +

o e @



Be really refreshed ... enjoy a FLOANT with COKE!

Be really refreshed! Pause for Coke! Only Coca-Cola gives you
the cheerlul lift thats brght and lively.. the cold ensp taste that
deeply satishes! No wonder Coke refreshes yvou best!
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Real Me calls for real taste
_ For the taste of your life - Coca Cola

\q




It's just as good in jelly jars.
Because Coca-Cola has the
taste you never get tired of.

e b

Always refreshing. That's
why things go better with
Coke after Coke after Coke.

When you

Y¥e& could serve you

& leszae beard,

and maybe you'd never notica.
But you'll never

Bave 1o worry about that

2 McDonakd'e.
Because wo'vo bult our

busingss on valua.
And value isaY just a good
peice. i's the highest quaity
al & good prica.

Oh, maybe we couki mako
o fow ponnios moce profit
from some lesser beand,

Of by smping horo and thene,
Bt i we did,
wo weufon't be McDonslds.
e Gidn't gt big
by baing amal.
MoDonaidy Js your kind of place.
(. 5

S e .- -



lklan Modern dan
Kontemporer (Fotografi Kreatif)



McDonald’s in Birkerad re-opens in 1 week

seen on
www.boredponda.com
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iPod...I'm your father
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DO YOU REMEMBER?
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Aquafresh = flexigel

A new [flexibility
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Relaxing Mealth Massage




People in Need
Cordald




HANDBAG € 32.-

Food for a week € 4.-

People in Need
Cordald
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ENJOY THE BEST OF WESTERN MADE IN ITALY
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WHAT WE SEE
WHEN YOU SMOKE

N.QUITSMOKE.US =




FM 97.6

(RLANG WALLEY)

FM 88.2

(GEORGETOWW

FM 104.5
(PO
FM 90.1

(JOROM BANILY

FM 87.7

(COTA KINABALLY

FM 94.3

{LUCHING)




FM 97.6
(KLANG VALLEY)
FM 88.2

{GEORGETOWN)

FM 104.5
(POH)
FM 90.1

(JOMOR DAMAY)

FM 87.7

(XOTA KINABALU)

FM “'3

(KUCHING)

FM 97.6

[(XLANG VALLEY)

FM 88.2

(OEORGETOWN)

FM 104.5
1POH)
FM 90.1

{JOHOR BAHRU)

FM 87.7

(KOTA KINABALY)

FM 94.3

(KUCHING)
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PUT YOUR OLD PRINTER TO BETTER USE. TRADE IT IN. (ﬁﬁ]

hp.com.ou/tradein




There are 3 billion women
who don’t looh like supermodels
and only 8 who do.

£) THE BODY SHOP ‘

KNOW YOUR MIND LOVE YOUR BODY







Wakes you up
with every bite







MD Walkman

MZ-R900

Transistor
Radio Walkman
SRF-M95

We




MD Walkman
MZ-R900

v 4)
mﬁ\:{alkmn

» NW-MS9

Transistor

i aadio Watkman
[

| SREM95

- .
B v I
- ’.\ - -

www.sony.com.my




VCD/CD Walkman
D-VJes

MD Walkman

MZ-R900

it

Network Walkman _ I e et TR L% . el T
NW-MS9 TR LR e AT P S5 ; .swg'»-:

\’iﬂ

Transigtor
Radio Walkman
SRF-M95

WAL K/TVAN

E

SONY (MALAYSIA) SDN BHD (Company No, 16202-H). For enquiries call: (Mon-Fri) Customer Infoemation Center : 1 - 300 - 88 -1233 (Local Call Charges) 03 - 7725 3900 (Fax: 03 - 7725

w.sony.com.my
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! LONG TIME, NO SEE?
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Fotografi Kreatif dalam lklan bukan hanya
sekedar mengambil gambar. Tapi,
sebelum mengambil gambar anda harus
memikirkannya lebih dahulu, apa yang
mau dikomunikasikan.



matur tengkyu



