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PEPATAH JADUL ;
GAMBAR BICARA 1000 KATA!



APA 
ITU 

IKLAN, dalam bahasa 
Indonesia, merupakan 
kata serapan arab : 
i’lanun. Yang berarti 
pemberitahuan.



Reklame, berasal dari 
bahasa perancis, reclamare 
yang artinya meneriakkan 
sesuatu secara berulang-
ulang.

Advertentie dan 
advertising, berasal dari 
bahasa latin advertere 
yang berarti menuju ke 
depan.



SEJARAH CARA BICARA IKLAN

Budaya Lisan, 
Oral dan 

Musik

Budaya Visual
Awal, Tanda, 

Simbol, Tulisan

Budaya Visual
Pertengahan :

Cetakan

Budaya Visual
Industrialisasi :

CETAK, FOTOGRAFI, 
TELEVISI

Budaya Visual
Informasi : plus 
AUDIO, VIRTUAL 

dan 
INTERAKTIVITAS 

YUNANI 
KUNO

ROMAWI 
KUNO dan 
BABYLONIA

ARAB dan 
EROPA Abad 
Pertengahan

EROPA 
setelah 

RENAISSANS

DUNIA 
hingga 

SEKARANG

Abad 5-10 M Abad 14-16 M Abad 16-19 M Abad 20-sekarang



SEJARAH IKLAN, MEDIA dan FOTOGRAFI

Penemuan 
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Budaya 
Baca-Tulis
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Pasca PD II
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Komersialisasi
Internet
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Information
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2001
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Budaya 
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sebagai elemen 
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IKLAN DAN PERIKLANAN

Pada tahun 1983, Masyarakat Periklanan Indonesia

menyebutkan definisi Iklan adalah :

Segala bentuk pesan tentang suatu 
produk atau jasa yang disampaikan 

lewat suatu media dan ditujukan 
kepada sebagian atau seluruh 

masyarakat.



Sedangkan definisi Periklanan adalah :

Keseluruhan proses yang meliputi 
persiapan, perencanaan, 

pelaksanaan, dan pengawasan 
penyampaian iklan.



S.W. Dunn dan A.M. Barbara (1978) mengatakan, 
Iklan adalah suatu bentuk komunikasi nonpersonal 
yang disampaikan lewat media dengan membayar 

ruang yang dipakainya untuk menyampaikan 
pesan-pesan yang bersifat membujuk 

(persuasif), oleh perusahaan, lembaga non-
komersial maupun pribadi yang memiliki 

kepentingan, kepada konsumennya. 

DEFINISI AKADEMISNYA IKLAN



DEFINISI ORANG NARSIS TENTANG IKLAN

Adi Nugroho (2004) menyatakan 
Iklan adalah cara untuk melakukan 

komunikasi produk atau jasa, 
dengan menginformasikannya 

secara persuasif 
menggunakan media tertentu. 



KRITERIA IKLAN

Secara sederhana Iklan dan Periklanan memiliki tiga unsur kriteria :

1. Terdapat pesan-pesan yang persuasif

2. Ditujukan kepada target sasaran tertentu

3. Memiliki sumber pendanaan / pembiayaan yang jelas

Pemasaran (marketing) merupakan seluruh tahapan mulai dari 
penciptaan produk, penjualan, hingga pelayanan purna jual. 

Dan salah satu tahapan dari pemasaran tersebut adalah periklanan 
(advertising). Pada intinya, peran periklanan dalam suatu tahapan 

pemasaran adalah sebagai brand keeper.



Klien
bertemu AE

(Account 
Executive)

BRIEF

Art Director+
Copy Writer

Brainstorming
IDEA
+BIG IDEA

Develop
Presentasi
ke KLIEN +
Persetujuan

Eksekusi+
Produksi

Launch
Campaign

Proses
FOTOGRAFI
dibutuhkanProses

FOTOGRAFI
dibutuhkan

ALUR KERJA
PEMBUATAN IKLAN

TIDAK SETUJU?



Kreatifitas
biasanya muncul dari 

masalah, keterbatasan, 
kepepet, bikin pusing, dsb. 

merenung 2 jam 
mengobrol bersama TOTO 
di kamar mandi (bisa apa 
saja dimana saja), kadang 

muncul ide “gila” yang 
membuat (kreasi) sesuatu 

yang baru.



Kreatifitas dalam desain
adalah wajib hukumnya!

apalagi dalam periklanan dan 
komunikasi periklanan!



Orang jepang 
memang gila!
lapar banget, waktu sedikit, 
ga punya banyak uang, dan 

buru-buru karena masih 
ada acara lanjut yang 

mendesak?



Kreatifitas







idea is most important!





DAGMAR

DAGMAR adalah Defining Advertising Goals for Measured 
Advertising Results. Diperkenalkan pada tahun 1961 oleh Russel H. 
Coley (New York Association of National Advertiser).

Tahapan DAGMAR adalah sebagai berikut : 

Unawareness Awareness Comprehensive 
and Image Attitude Action

Ketidaksadaran Kesadaran Pengertian 
dan Citra Sikap Tindakan



Unawareness Awareness Comprehensive 
and Image Attitude Action

Ketidaksadaran Kesadaran Pengertian 
dan Citra Sikap Tindakan

Peran Komunikasi Visual
(grafis, ilustrasi, FOTOGRAFI, televisi, virtual)



IKLAN DAN FOTOGRAFI

• Fotografi digunakan sebagai teknik dalam beriklan, dimulai sejak 
1920.

• Fotografi dalam iklan awalnya hanya menampilkan gambar penemu, 
pembuat atau penjual jasa.

• Perkembangan berikutnya, FOTOGRAFI IKLAN dikenal dengan nama 
PACKSHOT.



IKLAN DAN FOTOGRAFI

• PACKSHOT ADALAH FOTO PRODUK yang memberi gambaran jelas 
mengenai produk yang diiklankan, termasuk label dan kemasan         

(its labeling and packaging).

• Fotografi dalam IKLAN KONTEMPORER, berubah tidak hanya sekedar 
packshoot, tapi menjadi CARA BERBICARA IKLAN itu sendiri.           

Disebut juga dengan FOTOGRAFI KREATIF.



ANATOMI IKLAN

Signature

Slogan / Tagline

Pack ShootHeadline

Body Copy

Trademark

Image / Artwork



Iklan Ilustrasi dan Grafis



Iklan selebaran jaman Edo Awal 
(Jepang 1806) untuk obat 

tradisional Kinseitan























Iklan Fotografi Awal 
(1930-1950)















Iklan Coca Cola Amerika
1960-1970 (still life dan fotografi)















Iklan Modern dan 
Kontemporer (Fotografi Kreatif)















































































Fotografi Kreatif dalam Iklan bukan hanya 
sekedar mengambil gambar. Tapi, 

sebelum mengambil gambar anda harus 
memikirkannya lebih dahulu, apa yang 

mau dikomunikasikan.



matur tengkyu


