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FAKULTAS PSIKOLOGI UNIVERSITAS KATOLIK SOEGIJAPRANATA SEMARANG

RENCANA PELAKSANAAN PEMBELAJARAN

KULIAH

: Psikologi Komunikasi
KODE MK

: 
SKS


: 2
PRASYARAT

: Psikologi Sosial I
DOSEN PENGAMPU
:  1. Drs Sumbodo Prabowo, M Si

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Minggu
	Kemampuan akhir yang diharapkan (kompetensi)
	Bahan kajian
	Bentuk pembelajaran
	Kriteria penilaian (indikator) atribut
	Bobot nilai

(%)

	1.
	Mahasiswa mengetahui dan memahami tujuan mata kuliah, cakupan, tugas yang harus dipenuhi dan kegiatan perkuliahan Psikologi Komunikasi
	Tujuan mata kuliah , Ruang lingkup , tugas, norma, ujian, dan penilaian dalam Mata Kuliah Pikologi Komunikasi
	Ceramah, diskusi
	
	

	2.
	Mahasiswa mengetahui dan memahami unsur komunikasi
	Pengertian komunikasi, unsur komunikasi, tahapan komunikasi, kompetensi komunikan dan komunikator
	Ceramah, tanya jawab
	
	

	3
	Mahasiswa mampu memahami komunikasi intrapersonal
	Pengertian komunikasi intrapersonal, proses komunikasi intrapersonal, jenis komunikasi intrapersonal

	Presentasi, diskusi 
	
	

	4, 5
	Mahasiswa mampu memahami komuikasi interpersonal
	 Pengertian komunikasi interpersonal, teori2 komunikasi interpersonal, analisis transaksional
	Presentasi, diskusi kelompok
	
	

	9.
	Mahasiswa mampu memahami komunikasi kelompok, menganalisa peeran individu dalam komunikasi kelompok 
	Pengertian, faktor-faktor yang berpengaruh pada komunikasi kelompok, peran individu dalam komunikasi kelompok 

	Presentasi, diskusi
	Tugas kelompok, laaporan kelompok


	10 %

	10,11
	Mahasiswa mampu memahami komunikasi organisasi
	Pengertian komunikasi organisasi, jenis komunikasi organisasi
	Ceramah, diskusi
	
	

	12,13
	Mahasiswa mampu memahami, menganalisa dan komunikasi massa
	Pengertian komunikasi , fungsi, jenis, analisa komunikasi massa
	Diskusi kelompok, presentasi,analisis iklan, kunjungan ke redaksi media massa
	Tugas kelompok, presentasi kelompok


	15%

	14.
	Mahasiswa mmpu membuat desain salah satu komunikasi massa 
	Membuat desain brosur, leaflet 
	Penugsan individual
	Tugas individual membuat desain brosur/leaflet 
	50%


 








SEMARANG,  MARET 2011









PENYUSUN,










(  Sumbodo  Prabowo )
RANCANGAN TUGAS
MATA KULIAH

: Psikologi Komunikasi 
SMT



: MKP
MINGGU KE


: III, IV, V
TOPIK



: Komunikasi interpersonal
PESERTA


: 40 0rang, 8 kelompok
TUJUAN TUGAS:

Mahasiswa mampu memahami komunikasi interpersonal dengan pendekatan beberapa teori interpersonal
URAIAN TUGAS:

A. Obyek gagasan


: 
Mampu memahami dan menerangkan komunikasi interpersonal dengan pendekatan teori tertentu beerta contohnya.
B. Yang harus dikerjakan 
: 
Mencari pustaka tentang salah sat teori komunikasi interpersonal membuat presentasi dan mempresentasikan
C. Metode 



: 

 Membuat presentasi tentang salah satu teori komunikasi interpersonal
D. Deskripsi yang dihasilkan  
: 

Laporan  yang berisi teori komunikasi interpersonal, mepresentasikan depan  kelas
KRITERIA PENILAIAN

:
Laporan 



: 25

Pemahaman



: 25
Presentasi                                      : 50
MATA KULIAH

: PSIKOLOGI KOMUNIKASI
SMT



: MKP

MINGGU KE


: XII
TOPIK



: MENGANALISA KOMUNIKASI MASSA
TUJUAN TUGAS
:

Mahasiswa mampu membuat analisa komunkasi massa, identifikasi target komunikasi, ketepatan pesan yang disampaikan, ketepatan media.

URAIAN TUGAS :

A. Obyek gagasan


: 

Analisa komunikasi
URAIAN TUGAS :

A. Obyek gagasan


: 

Analisa komunikasi massa
B. Yang hasrus dikerjakan 
: 

membuat identifikasi massa yang dituju, penyampai pesan, pesan yang disampaikan, cara menyampaikan pesan.

C. Metode 



: 

Membuat analisa dan presentasi

D. Deskripsi yang dihasilkan  
: 

Analisa komunikasi massa untuk sesuatu product, yang berisi sasaran komunikasi massa, penyampai pesan, metode penyampaian,  dipresentasikan

BENTUK LAPORAN ANALISA KOMUNIKASI MASSA

Sifat tugas : individual
Format laporan : 

· word, power point, video
· Disampaikan dalam bentuk CD dengan cover yang ditulisi judul pesan, sumber, nama mahasiswa dan nim – setelah dipresentasikan dan dikoreksi

· Sumber :  pesan yang dianalisis : iklan, layanan masyarakat, dari TV, internet, media cetak, poster. 

· Materi yang dilaporkan :

· Judul pesan : judul pesan yang disampaikan
· Bentuk pesan yang dianalisis :  rekaman film/ foto/ slide  iklan, layanan masyarakat, poster. 

· Inti Pesan yang disampaikan 

· Sasaran pesan : target audience atau pesan itu didesain untuk diberikan kepada siapa

· Model penyampai pesan : siapa yang menyampaikan pesan tersebut, mengapa dipilih model tersebut 

· Analisa ketepatan media yang digunakan : apakah media massa yag digunakan sudah tepat, alasannya ?
· Waktu penayangan : kapan pesan tersebut tepat untuk ditayangkan

·  Efektivitas pesan : menurt analisa anda apakah pesan tersebut akan sampa ke audience dengan efektif ? alasannya apa 

KRITERIA PENILAIAN

Ketepatan menganalisa sasaran massa


25

Ketepatan menganalisa pilihan metode - media

25

Ketepatan menganalisa pesan yang disampaikan

25

Ketrampilan mempresentasikan gagasan


25

RANCANGAN TUGAS
MATA KULIAH

: Psikologi Komunikasi
SMT



: MKP
MINGGU KE


: UAS
TOPIK



: MERANCANG BROSUR/ LEAFLET
PESERTA


: Individual
TUJUAN TUGAS
:

Mahasiswa mampu merancang leafet/ brosur sebagai bentuk alat komunikasi massa. 
URAIAN TUGAS :

A. Obyek gagasan


: 
Membuat rancangan leaflet atau brosur  yang efektif
B. Yang harus dikerjakan 
: 
Membuat rancangan leaflet atau brosur
C. Metode 



: 

Membuat rancangan leaflet atau brosur
D. Deskripsi yang dihasilkan  
: 

Brosur/leaflet sebuah produk jasa.
KRITERIA PENILAIAN

:
Laporan 



: 25

Presentasi



: 25

Analysis



: 50 
SISTEM PENILAIAN :

A. KOMPONEN YANG DINILAI

1. TUGAS KELOMPOK
2. TUGAS INDIVIDUAL

3. UTS

B. BOBOT PENILAIAN 

1. Tugas KELOMPOK
: 25 %

2. UTS
                         : 25%

3. Tugas individual
: 50%

C. PEDOMAN NILAI (ABSOLUT)

E - A
KOMPETENSI YANG AKAN DICAPAI:


Mahasiswa mampu memahami ruang lingkup psikologi komunikasi


Mahasiswa mampu  memahami unsur komunikasi, proses komunikasi, jenis komunikasi 


Mahasiswa mampu memahami  komunikasi intrapersonal, komunikasi interpersonal, komunikasi kelompok, komunikasi organisasi, komunikasi massa.


Mahasiswa mampu menganalisa  komunikasi interpersonal, komunikasi massa.

















